
市场营销专业本科培养方案
一、专业名称、代码

专业名称：市场营销

代码：120202
二、专业培养目标

本专业培养的学生应系统地掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识，具备较强的语言文字表达 、人际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力，熟悉我国有关市场营销惯例和规则，具有分析和解决营销问题的基本技能，能够运用所学的专业知识发现、分析和解决实际问题，能在企、事业单位及政府部门从事市场营销与管理的工商管理学科应用型、实用型人才。

三、专业特色和培养要求

   （一）专业特色

根据“就业至上”的办学理念和“重能力、重实践”的要求，在课程设置和人才培养方面与市场需求接轨，注重实践实验教学和学生动手能力的培养；注重外语、数学、计算机社会实践能力的训练；保持外语、数学、电子商务技术本科教学阶段的连续性；此外，部分课程实行双语教学。

   （二）培养目标

1、掌握管理学、经济学的基本原理和现代营销学的基本理论、基本知识；

2、掌握现代市场营销基本技能及方法；

3、具有较强的语言与文字表达 、人际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力；

4、熟悉有关市场营销的惯例和规则；

5、了解本学科的理论前沿和发展动态；

6、掌握市场营销管理的实际工作能力；

7、能熟练地掌握一门外国语，具备听、说、读、写、译等方面的较强能力，并能够与国际商务人员进行口语交流和洽谈业务。

8、具有较强的计算机操作能力，能够熟练地将计算机技术运用到市场营销工作业务中。

四、学制与学分要求
（一）学制：四年

（二）学分：149
五、授予学位

管理学学士学位

六、学位课程

1、市场营销学       2、消费者行为学   3、市场调查与预测

4、国际市场营销学   5、销售管理       6、商务谈判


