
市场营销专业人才培养方案
一、专业名称、代码
1.专业名称：市场营销 

2.专业代码：620401
二、专业培养目标

本专业立足黄冈区域经济及武汉“1+8”城市圈，辐射全省乃至全国，培养营销管理、企业管理一线需要，具备良好的政治素质、职业道德、创新意识和团协作精神，掌握市场营销的基本理论和基本知识，具有市场调查研究能力、营销策划能力、市场开拓与运作能力、网络营销等工作的高素质技能型专门人才。
三、专业培养要求

本专业的学生主要学习市场营销和工商管理方面的基本理论和基本知识，受到营销技能方面的基本训练，具有分析和解决问题的基本能力：
1. 掌握一定的人文社会科学知识和本专业必备的自然科学基础知识。

2. 掌握必备的英语、计算机及其应用的基础知识。

3. 掌握本专业必需的营销学、市场调研、消费者行为学、商品学、广告学、销售管理、商务谈判、公共关系等知识。
4. 具有英语、计算机应用能力。

5. 具有商务谈判及书面写作的能力。

6. 具有本专业所必需的各类营销策划能力、组织、实施和数据分析的能力。
7. 具有营销管理能力、广告策划能力、分销渠道的管理能力。

8．具有一定的综合技能和对社会、环境的适应能力、知识自我更新的能力。

四、学制与学分要求

学制：3年

学分要求：修满115.5学分

